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Detlef Apolinarski

Die sonnige Seite
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Mit Hilfe des Projekts Sonnenberg-Image versuchen Detlef Apolinarski und das Team vom
Biiro fiir Stadtentwicklung "planart4" seit knapp einem Jahr zu zeigen, dass der
Sonnenberg viel besser ist als sein Ruf.

Ein Stadtteil soll schéner werden. In
Zusammenarbeit mit der Stadt
Chemnitz, Vereinen und Anwoh-
nern entwickelt Detlef Apolinarski
Projekte und Ideen, um dieses Ziel
zu erreichen. "Wir haben es uns mit
dem Projekt Sonnenberg-Image zur
Aufgabe gemacht, die vielen positi-
ven Seiten des Staditeils nach
auBen zu tragen", erzéhlt der Land-
schaftsarchitekt.

Seit August vergangenen Jahres ist
sein Stadtentwicklungsbiro "plan-
art4" von der Stadt Chemnitz damit
betraut, Wege zu finden und Pro-
jekte zu entwickeln, die die AuBen-
wirkung des Sonnenbergs verbes-
sern. Dafir arbeitet das Stadtpla-
nungsbﬁro mit Initiativen und Unter-
nehmen vor Ort zusammen. Ge-
meinsam mit dem Stadtteilmanage-
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ment, dem Verein StadtHalten, der
Gemeinwesenkoordination der Ca-
ritas, den Wohnungsunternehmen
Grundstiickss und  Gebéudewirt-
schaft (GGG) und der Séchsischen
Wohnungsgenossenschaft  (SWG)
wird an neuen Konzepten getiftelt.
So war der Landschaftsarchitekt
Ideengeber fir die Spielanlage
"Bunte Garten" an der Martinstrafie,
entwickelte in Kooperation mit der
Stadt Chemnitz das Gesamtkonzept
dafir. Seit Herbst 2011 ist die An-
lage mit kleiner Kletterwand, Sport-
geréten und  Sitzgelegenheiten
offen fir Kinder und Jugendliche,
bietet ihnen Platz, sich zu treffen, zu
spielen, sich die Zeit zu verireiben.
Mit giner Schiilerbefragung im Vor-
feld haben die Planer herausgefun-
den, was sich die Kinder und Ju-

gendlichen wiinschen und dies bei
der Umsetzung beachtet. Das hat
sich gelohnt: "Die Gérten werden
sehr rege genutzt", freut sich Detlef
Apolinarski.

Neben der Zusammenarbeit mit Ver-
einen und Initiativen ist es dem Stadt-
entwickler wichtig, auch die Anwoh-
ner und Biirger einzubeziehen. Der
erste Weg dazu war die Einrichtung
der Homepage www.sonnenberg-
online.de zu Beginn des Image-Pro-
jekts. Auf der kénnen sich Birger
nicht nur dariiber informieren, was in
ihrem Stadtieil passiert oder welche
Projekte anlaufen, sondern sie
haben die Méglichkeit, dies zu kom-
mentieren und ihre Meinung zu
&uBern. Auf der Seite www.sonnen-
berg-ideenmaschine.de kénnen die
Leute sogar noch weiter gehen, Pro-

bleme ansprechen oder eigene
Ideen vorstellen, die den Sonnen-
berg lebenswerter machen. So tréu-
men Anwohner von einem Staditeil-
garten, in dem Nachbarn gemein-
sam Gemiise anbauen. Hausei-
gentimer planen Milleimer aufzu-
stellen, damit weniger Dreck auf den
Wegen landet. Stadtentwickler Det-
lef Apolinarski Gbernimmt dabei eine
Vermittlerrolle, ist eine Art Vernetzer
und sucht nach Wegen und Helfern,
die das Projekt finanzieren oder an-
derweitig unterstiitzen kénnen, um
die Idee in die Tat umzusetzen.
Weitere Maglichkeiten, um die Bir-
ger oktiv an einem Wandel des
Stadtteilimages teilhaben zu lassen,
ist das sogenannte "World Café",
das ebenfalls von der Stadt unter-
stitzt wird. Bereits zweimal haben
sich Anwohner, Stadiplaner und Un-
ternehmer in entspannter Atmo-
sphdre zusommengesetzt, in Ge-
spréchsrunden Uber Probleme und
Chancen des Sonnenbergs disku-
tiert. Zentrale Fragen sind dabei,
wie die lokale Wirtschaft gestérkt,
das kulturelle Angebot verbessert
und Wohnhéuser erhalten werden
kénnen. Hier zielt das von "plan-
art4" betreute Projekt "Konserviertes
Stadtquartier” darauf ab, Héuser
vor Verfall und Abriss zu retten,
indem Eigentimer bei Sanierungs-
bestrebungen unterstiitzt oder Kéu-
fer fir die Gebdude gesucht wer-
den.

Auch  beim  logo-Wettbewerb
waren Chemnitzer aufgerufen, krea-
tiv zu werden und sich mit Ideen fiir
ein Sonnenberg-logo zu beteiligen.
"So ein Logo wirkt identitétsstiftend”,
erklért der Landschaftsarchitekt. Al-
lerdings wurde der Aufruf nicht nur
in der Stadt, sondern in ganz
Deutschland gehért. So frudelten
sogar Vorschldge aus Berlin oder
Niirnberg ein. Online und mit Listen,
die im Stadtteilbiiro auslagen, konn-
ten Chemnitzer und Chemnitz-Inter-
essierfe bis Ende Juni abstimmen, ihr
Lieblingslogo kiiren. Detlef Apoli-
narski sagt: "Es wurden 483 Stim-
men abgegeben. Das war beacht-
lich fir den Sonnenberg."

Das Rennen machte eine Grafikerin
aus Oederan, sie setzte sich gegen
25 andere Ideen durch. Schon bald
soll die aufgehende Sonne iber
einem Berg auf Flyern, Butfons oder
sogar T-Shirts zu sehen sein. Detlef
Apolinarski ist sicher, dass sich all
die Bemihungen lohnen und der
Sonnenberg: "ein bunter und noch
lebendigerer Stadtteil, ein vielfélti-
ger Schmelztiegel mit kultureller Ein-
zigartigkeit" sein wird.
www.sonnenberg-online.de
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